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Potga mediow rénie wraz z rozwojem technologii przekazu. W dobie
elektronicznychrodkow spotecznego komunikowania siwosci medidw w ksztattowaniu
opinii publicznej wydaj si¢ juz wrgcz nieograniczone. Taki stan rzeczy rodzi niepokoge
tylko wsrod odbiorcow, politykow, badaczy kultury, lecz mivez w gronie nadawcow oraz
dziennikarzy. Wszyscy na ogétsigadzaj, ze ludzie mediow nie powinni wykorzystywa
swych maliwosci przeciw prawom cztowieka i dobru wspolnemu. ilucapobigenia
praktykom nad#ywania mediéw dla celow sprzecznych z interesentesgaym i dobrem
poszczegdlnych osob podejmowane®&ne przedsiwziecia o charakterze prawnym oraz
edukacyjnym (w szerokim znaczeniu tego stowa). Yot bstatnich nale dziatania
ukierunkowane na ksztattowanie etosu dziennikagskie

Wazna publikach z tego zakresu jest lggka pt.Deontologia mediéywvydana przez
Instytut Wydawniczy PAX. Jej autorem jest Claudesd Bertrand, profesor L’Institut
Francais de Presse w Uniwersytecie Paris II.

Tres¢ omawianej ksizki podzielona jest na trzy exi. W pierwszej Autor zamierzat
przedstawd podstawy deontologii mediow. Dostrzegt je w nagunzediow, wartéciach
ogolnoludzkich, prawie do komunikowania sdo wolngci wypowiedzi.

W czesci drugiej francuski méficiel analizowat tré¢ kodekséw etycznych. Z
wprowadzenia do tej partii kgiki nie dowiadujemy s, jakie kodeksy badat. Wskazat on
jedynie adres strony internetowej, na ktorej zamuesnych jest blisko czterysta kodeksow
etyki dziennikarskiej. Refleksjw tej czsci rozpocat od krétkiej charakterystyki kodeksow,
a nasgpnie przedstawit gtbwne zasady, jakie w nich odrtaldatomiast w drugim rozdziale
tej czsci swej publikacji wskazat on na te zasady, ktoryego zdaniem, w badanych
kodeksach brakuje.

W trzeciej czsci omawianej ksizki znajdujemy propozycje dotygee dziata, ktore
miatyby na celu skionienie nadawcow i dziennikadpyprzestrzegania przyych zasad. W
punkcie wygcia docieka na ten temat Autor przytjnastpujace zatgenia.

Pierwsze z nich dotyczy naturalnej sktokeiacztowieka, by pogpowa szlachetnie.



Skitonna¢ ta jednak nierzadko przegrywa z ludzkim egoizmé2rtej racji cztowiek
potrzebuje te pewnej presjsrodowiska spotecznego. Owa presja — i jest to @ragtaenie
Autora — pomaga cztowiekowi kierowaie zasadami moralnymi w sytuacjach, gdy jego
skionna¢ ku dobru napotyka opory ze strony wiasnego egoiziteecie z& zat@enie
dotyczy prawa. Autor suponujge prawo jest bezskuteczne w zakresie ksztattowania
moralnie odpowiedzialnych postaw. Z tych zaoBertrand wyprowadza wnioseke nalgy
wykorzysta& srodki pozaradowe w celu ksztattowania etosu mediow. Na dalsagaimach
swej ksazki francuski myliciel przedstawia wiasnkoncepaog sposobow wywierania presji
moralnej na ludzi mediow, ktdinazywa M*A*S (Media Accountability Systems).

Zawartdg¢ omawianej publikacji rodzi mieszane uczucia. Zgdstrony bowiem
znajdujemy w niej sporo ciekawych spostaeczy idei. | tak np. interesagy byt pomyst
przebadania zawaka kodekséw etycznych. Cenna jestaakista proponowanych dziadta
ktore stwarzatyby klimat sktaniggy ludzi mediow do pogpowania etycznie godziwego. Z
drugiej strony tezy stawiane przez Autogaugte skrotowo i brakuje im gruntownego
uzasadnienia.

Poznawcz wartcs¢ refleksji Bertranda ostabijez niejasndéci dotyczce kluczowego
w tej kshzce pogcia, a mianowicie deontologii. Uznat are deontologia jest dziedzin
mglista i petm niejasnéci. Zarzucit przy tej okazji filozoformze owych niejasnii nie
rozpraszaj, gdyz postugui sie zawitym gzykiem i nie maj praktycznego daviadczenia.
Autor nie sprecyzowat jednak, jak sam rozumie delogic.

Paradoksalnie jednak ta stdbdsiazki staje st jej zalet. Tezy bowiem nie do kiwa
rozwinigte i uzasadnione inspiruflo podgcia wkasnych docieka | tak np. zawarta w
publikacji analiza kodeksow etycznych, ¢hdns¢ ogolnikowa i powierzchowna, odstania
przed czytelnikiem szerokie pole, ktérego eksplarataze przyniéé niemato interesagych
tresci. Smiato wiec mazna poleat lekture tej publikacg zaréwno dziennikarzom, jak i

badaczom zajmagym sk etycznymi aspektami mass mediow.
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